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Gartenviiese, Diinger, Arbeitshandschuhe, Wiihimausfallen, Rosenkugeln ... Das Salzburger Unternehmen
Windhager bietet seit Uber 26 Jahren alles, was das Gartnerherz begeht.,

Als Anbieter von Insektenschutz, Gartenzubehor, Sonnen-
schutz und Zaunbau ist die Windhager GmbH europaweit er-
folgreich. Selbst der Wirtschaftskrise trotzt das Unternehmen
und erweiterte vor kurzem sein Logistikzentrum in Thalgau
von 15.000 auf 22.000 Palettenplitze, um fiir das stets wach-
sende Sortiment ausreichend Platz zu schaffen.

Windhager gehort zu den fithrenden Lieferanten in der
Heimwerkerbranche. Beliefert werden Baumaérkte, Garten-
center, Lagerhduser und Fachhéndler in ganz Europa. 400
Mitarbeiterinnen sorgen dafiir, dass Hobbygértner mit allem
versorgt werden, was die Gartenarbeit leichter macht.

Das Unternehmen erwirtschaftet einen Jahresumsatz von
iiber 100 Millionen Euro.

Im Interview mit TRENNT spricht Prok. Karl Schwab,
Windhager Vertriebsleiter, iiber die Wirtschaftskrise, Hobby-

girtner, Produktinnovationen und Abfallvermeidung.
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TRENNT: In Zeiten der Wirtschaftskrise ziehen sich
Menschen ins Private zuriick und investieren mehr in ihr
Zuhause. Ist dieser Trend in ihrem Unternehmen spiirbar?

Karl Schwab: Ja, durchaus. Der so genannte ,,Cocooning-
Effekt, also der Riickzug ins eigene Heim, hat zu einer
Belebung der Do-it-yourself-Branche gefiihrt. Anstatt Geld
fiir teure Reisen oder Essen in Restaurants auszugeben, inves-
tieren die Menschen wieder mehr in die Verbesserung und
Verschonerung ihres Eigenheims. Vor allem im Garten wird
viel zur Steigerung der Lebensqualitit getan. Es wird liebevoll
dekoriert, Gemiise angebaut, Striucher gepflanzt und der
Rasen gepflegt.

TRENNT: Windhager producziert seit 1983 erfolgreich Garten-
artikel fiir Hobbygiirtner. Sind Hobbygdriner seit damals an-
spruchsvoller geworden?

Karl Schwab: Mittlerweile ist der Garten zu einem verlédnger-
ten Wohnzimmer geworden. Dies spiegelt sich auch in die
Gartengestaltung wider. Wir bieten dafiir eine Reihe von
Produkten wie Rosenbégen, Ranktiirme, Beeteinfassungen
oder Steinkorbe.

TRENNT: Gdrinern galt viele Jahre eher als ,Pensionisten-
Hobby*. Mittlerweile scheint es sich zu einem echten Life-
style-Thema gemausert zu haben. Deckt sich das mit Thren
Erfahrungen? Haben sich die Hobbygdrtner in den letzten

Jahren tatsdchlich verdndert?

Karl Schwab: ,,Home Gardening® liegt wieder im Trend.
Gartenarbeit ist fiir viele ein entspannendes Hobby gewor-
den. Aber es gibt sie immer ofter: Junge Menschen, die sich
am Wochenende um das Gemiisebeet kiimmern oder kleine
Tomatenpflanzen oder Krauter auf dem Balkon ziehen. Eine
Vielzahl von Menschen miichte genau wissen, wo ihre Le-
bensmittel herkommen - aus diesem Grund bauen sie viele



davon selber an. Im Bereich Diinger und Pflanzenschutz wer-
den biologische Produkte mit natiirlichem Ursprung bevorzugt.
Wir bieten mit Diinger und Pflanzenschutz von Neudorff eine
komplette Produktserie fiir das naturgeméfRe Gértnern.

TRENNT: Der moderne Hobbygdirtner wiinscht sich intelligente
Produktlosungen, die ihm die Gartenarbeit erleichtern. Welche
Produktinnovationen gibt es aus dem Hause Windhager?

Karl Schwab: Vor allem die Unkrautbekéimpfung hat sich
sehr vereinfacht. Frither musste man mithsam Unkraut hin-
disch oder mit chemischen Mitteln beseitigen. Heute verhin-
dert man Unkrautwuchs mit Vlies oder Spezialfolie, welche
unter dem Rindenmulch verlegt werden. Aber auch fiir die
Bereiche Wachstumsforderung und Pflanzenschutz im Winter
bieten wir eine Vielzahl von Problemldsungen an, die wir-
kungsvoll und umweltschonend eingesetzt werden kénnen,
wie beispielsweise Vliese in verschieden Austithrungen, Far-
ben und Stdrken.

TRENNT: Sie bieten ein grofies Insektenschutz-Sortiment fiir
Fenster und Tiiren an. Wird die Insektenplage tatsdchlich
immer grofer oder ist einfach die Fliegenklatsche nicht mehr
zeitgemdf3?

Karl Schwab: Beides.
Durch den Klimawan-
del wird die Population
der Insekten auch in
Zukunft groRer werden.
Das ist nicht nur lastig
sondern auch gefihr-
lich. Die Gefahr der
Krankheitsiibertragung
durch Insektenstiche
nimmt dadurch zu. Mit
unseren Fliegengitter-
Systemen werden In-
sekten durch ein einfa-
ches, transparentes Ge-
webe einfach drauflen
gehalten. Damit kénnen
Tiiren und Fenster zur
Beliiftung der Rdume je-
derzeit gedffnet werden

TRENNT: Kinnen Sie den Arbeitsalltag in Ihrem Unterneh-
men dkologischer gestalten?

Karl Schwab: Als weltweit agierendes Unternehmen stehen
wir im téglichen Kontakt mit Partnern und Mitarbeitern auf
der ganzen Welt. Dank der neuen Kommunikationsmedien
ist dies ressourcenschonend moglich. Mithilfe von E-Mail,
Internet und Skype kénnen wir einen Grofteil der tdglichen
Arbeit ohne lange Reisewege erledigen.

TRENNT: Abfallvermeidung wird sowohl wirtschaftlich als
auch ékologisch immer wichtiger. Setzen Sie MafSnahmen zur
Abfallvermeidung um?
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Karl Schwab: Wir priifen gerade unsere Verpackungen auf
Einsparpotenziale. Eine Vielzahl unserer Produkte benotigt
keine Verpackung, da der Kunde die Ware angreifen und fithlen
mdchte. Jedoch ist bei einigen Produkten die Verpackung als
Schutzfunktion notwendig.

TRENNT: Haben sich Windhager-Verpackungen in all den
Jahren verindert? Welche Moglichkeiten gibt es, bei der
Warenprdsentation Ressourcen zu schonen?

Karl Schwab: Vor allem Produkte aus natiirlichem Material,
die wir in den letzten Jahren vermehrt auf den Markt .
gebracht haben, benitigen keine Verpackung und werden
beispielsweise nur mit einem Etikett oder Anhiinger versehen.
Bei der Warenprisentation setzen wir anstatt Einweg-Displays
immer mehr Verkaufsstinder aus Metall ein, die mehrfach
verwendbar sind und eine lingere Lebensdauer aufweisen.

TRENNT: Sie bieten Ihre Produkte europaweit an. Gibt es
regionale Unterschiede, z.B. Produkte, die in einem Land ein
Bestseller in einem andere weniger gefragt sind?

Karl Schwab: Es gibt ganz klare geographische Unterschiede,
auf die wir auch reagieren. Da wir in unseren Hauptmérkten
Deutschland, Frankreich, Osterreich, Schweiz oder auch
Osteuropa vertreten sind, analysieren wir bevor wir, in diese
Mairkte einsteigen, das jeweilige KonsumentInnenverhalten
und die Bediirfnisse der KonsumentInnen. Dabei stellen wir
immer wieder betridchtliche Unterschiede fest. Das Angebot
wird dann auf die Erfordernisse dieser Mérkte angepasst.
Diese Flexibilitét ist entscheidend fiir die internationale
Wettbewerbstihigkeit unseres Unternehmens.

TRENNT: Welche Pliine gibt es bei Windhager fiir die Zukunft?
Werden neue Produkte entwickelt, um die Gartenarbeit noch
einfacher machen?

Karl Schwab: Unsere Mitarbeiter im Produktmanagement
entwickeln stindig neue Ideen. Diese werden laufend gepriift,
verbessert und fiir den Markteintritt vorbereitet. Unser Weg
geht ganz klar weiterhin in Richtung naturgemaRes Gértnern.
Als groRen Wachstumsmarkt haben wir die biologische Un-
krautbekdmpfung erkannt. Auch in allen anderen Bereichen
werden wir laufend neue Innovationen auf den Markt bringen.

TRENNT: Danke fiir das Interviez!

Prok. Karl Schwab

Windhager Handelsges.m.b.H.
Leitung Marketing International
Vertriebsleitung Osterreich, Europa
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